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*Harga dapat didefinisikan secara sempit
* sebagai jumlah uang yang ditagihkan
untuk suatu produk atau jasa

* Atau dapat didefinisikan lebih luas
sebagal jumlah nilai yang ditukarkan

Konsumen untuk keuntungan memiliki dan

menggunakan produk atau jasa
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7 Pada dasamya ada empat jenis tujuan penetapan harga, yaitu :
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;(, /;:f Tujuan Berorientasi pada Laba

‘_X\“\Ti.’v:‘—jfzi\: Asumsi teori ekonomi klasik menyatakan bahwa setiap perusahaan
= Pasi\ selalu memilih harga yang dapat menghasilkan :
A7~ Tujuan ini dikenal dengan istilah . Dalam era
<I ** persaingan global, kondisi yang dihadapi semakin kompleks dan
<~/ semakin banyak variabel yang berpengaruh terhadap daya saing

,z;,*fi,‘ ~7~  setiap perusahaan, sehingga tidak mungkin suatu perusahaan
“~_+ , dapat mengetahui secara pasti tingkat harga yang dapat
menghasilkan laba maksimum.



Lanjutan

Tujuan Berorientasi pada Volume

Selain tujuan berorientasi pada laba, ada pula
perusahaan yang menetapkan harganya
berdasarkan tujuan yang berorientasi pada
volume tertentu atau yang biasa dikenal

dengan istilah volume pricing objective. Harga
ditetapkan sedemikian rupa agar dapat
mencapali target volume penjualan atau
pangsa pasar.
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Tujuan Berorientasi pada Citra

Citra (Image) suatu perusahaan daifat dibentuk
melalui strategi penetapan harga. Perusahaan dapat
menetapkan harga tinggi untuk membentuk atau
mempertahankan citra prestisius. Sementara itu
harga rendah dapat digunakan untuk membentuk
citra nilai tertentu (image of value), misalnya dengan

memberikan jaminan bahwa harganya merupakan
harga yang terendah di suatu wilayah tertentu. Pada
hakekatnya baik penetapan harga tinggi maupun
rendah bertujuan untuk meningkatkan persepsi
konsumen terhadap keseluruhan bauran produk
yang ditawarkan perusahaan.



Tujuan Stabilisasi Harga

Dalam pasar yang konsumennya sangat sensitif
terhadap harga, bila suatu perusahaan menurunkan
harganya, maka para pesaingnya harus menurunkan
pula harga mereka. Kondisi seperti ini yang
mendasari terbentuknya tujuan stabilisasi harga
dalam industri-industri tertentu (misalnya minyak
bumi). Tujuan stabilisasi dilakukan dengan jalan
menetapkan harga untuk mempertahankan
hubungan yang stabil antara harga suatu
perusahaan dan harga pemimpin industri (industry
leader).
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Tujuan-tujuan lainnya

Harga dapat pula ditetapkan dengan tujuan mencegah
masuknya pesaing, mempertahankan loyalitas
pelanggan, mendukung penjualan ulang, atau
menghindari campur tangan pemerintah.
Tujuan-tujuan penetapan harga di atas memiliki
implikasi penting terhadap strategi bersaing

perusahaan. Tujuan yang ditetapkan harus konsisten
dengan cara yang ditempuh perusahaan dalam
menetapkan posisi relatifnya dalam persaingan.
Misalnya, pemilihan tujuan laba mengandung makna
bahwa perusahaan akan mengabaikan harga para
pesaing.




adalah menetapkan harga awal yang

tinggi ketika produk baru diluncurkan
dan semakin lama akan terus turun
EIGERZR

Contoh handphone nokia, laptop,
komputer, dan lain sebagaunya




menentukan harga awal yang rendah
serendah-rendahnya atau murah dengan
tujuan untuk penetrasi pasar dengan cepat
dan juga membangun loyalitas merek dari
pada konsumen. Contoh : tarif layanan
operator baru three / 3, mie selera rakyat, so
klin MB, dan lain-lain.
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STRATEGI PENETAPAN HARGA
. PSIKOLOGIS

# Prestige Pricing

adalah menetapkan harga yang tinggi
demi membentuk image kualitas produk
yang juga tinggi. Umumnya dipakal

untuk produk-2 shopping dan speciality

Contoh Harley Davidson, jam tangan
Rolex, dll




¢ Prestige Pricing

adalah menetapkan harga yang tinggi
demi membentuk image kualitas produk
yang juga tinggi. Umumnya dipakai
untuk produk-2 shopping dan speciality

Contoh Harley Davidson, jam tangan
Rolex, dll













Memilih tujuan Menentukan
Penetapan harga ) Permintaan
Memperkirakan ? ;
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